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Aux ARMY
et à BTS, à la source de tout ceci
Préface
de BTS ARMY France
« BTS ? My happy pill ! Une dose de joie et de bonne humeur. »


BTS vous entraîne inexorablement dans son monde grâce à ses personnalités, son talent et son implication dans la création de sa musique. Les membres de BTS deviennent très rapidement cette dose de dopamine quotidienne qui rend votre journée plus belle ; un air de gaieté, une allégresse communicative. Se laisser entraîner dans le fandom pour les soutenir, les porter autant qu’ils nous soutiennent par leurs textes et leurs mélodies, est une expansion naturelle. Un remerciement.
À l’inverse de l’image stéréotypée que pourrait soutenir tout média prudhommesque, le fandom ARMY est loin d’être composé d’« adolescentes écervelées et hystériques » qui « s’évanouissent à la vision du moindre bout de peau de leurs idoles ». Fantasme érotique, hystérie sexuelle, ridiculiser les inclinaisons des femmes, en particulier des adolescentes, n’est que le produit d’une habitude millénaire. Pourtant, de nombreux centres d’intérêt ont dans un premier temps été plébiscités par les femmes, avant d’intéresser la gent masculine. Pourquoi les hommes et les adolescents n’ont-ils pas à subir le dénigrement de leurs passions dans l’espace médiatique ? Un fan de foot est-il autant méprisé par l’opinion publique ? Si le livre de Mme Lee Jeeheng explore en profondeur l’évolution de l’ARMY Culture, les combats et la ténacité du fandom, avec un regard particulièrement tourné vers l’Amérique et la Corée du Sud, la France a elle aussi connu son lot de déboires.
Être ARMY s’apparente à une formidable aventure multiculturelle. Beaucoup d’entre nous le sommes devenus par hasard, au détour d’une apparition télévisée, d’une suggestion sur YouTube ou sur une plateforme de streaming, de la mélodie entêtante d’une publicité Samsung. Comme la chute d’Alice dans le terrier du lapin blanc – au point que cette expression en elle-même est devenue l’une des plus utilisées pour décrire la découverte de BTS. Une chute libre sans fin. Vertigineuse. Assister en direct à cette chute est souvent un plaisir. Attendrissantes, les premières étapes de cette découverte nous arrachent un sourire. Le rôle des ARMY traducteurs est alors essentiel. Comprendre les différents contenus non traduits par le label, mais aussi communiquer entre nous, entre fans de différents pays ou de langues maternelles diverses. Notre fluidité sur les réseaux sociaux entraîne une porosité de nos sphères respectives ; des plaisanteries locales se propagent et finissent par créer un esprit de corps, naturellement.
Nous partageons les mêmes références, les mêmes plaisanteries parce que nous connaissons tous très bien BTS, grâce avant tout à sa musique, mais également à tous les contenus qu’il nous propose. Run BTS !, Bangtan Bomb ou encore V Live esquissent un quotidien qui pourrait être le nôtre. Nous n’y voyons pas des idoles inaccessibles mais sept jeunes gens comme tout le monde : ils ont peur, ils rigolent, ils ne se montrent pas toujours à leur avantage. « À 24 ans, j’ai l’impression d’être devenu un adulte plus vite que quiconque. Ma vie a été un film*. » De Séoul à Rio de Janeiro en passant par Paris, nous partageons leurs craintes et leurs espérances, leurs vies et leurs sentiments. « Mes amis prennent le métro, moi je suis en mode avion. Peut-être suis-je allé trop vite, je vois les traces de ce que j’ai raté. Pourquoi suis-je seul dans un espace-temps différent*1 ? »
« Parfois je me suis senti angoissé car mes amis allaient plus vite que moi. J’ai vite réalisé que leur allure n’était pas la mienne. Ce qui m’a permis de tenir dans ces moments-là, c’est la promesse faite à moi-même : “Vas-y doucement.” J’irai à mon rythme, régulièrement. »
Jin, discours du Dear Class of 2020.

BTS et ARMY, une tendre relation à double sens : ils s’occupent l’un de l’autre. Chanson ou discours, chacun conserve son petit mot de lumière, selon son histoire, ses espoirs. Qu’est-ce que BTS représente pour nous ? Le sentiment est indescriptible, une tendresse sans bornes. Un cocon musical, une note d’amour. Une pincée de rêve. Le jour où l’on « déteste être nous* », le quotidien se colore et les plus grandes peines y trouvent un début de réconfort. Un sourire apparaît alors sur nos lèvres, un peu de bonheur en boîte, le plus beau des cadeaux. Pur et sincère, sans explication. L’univers musical de BTS est comme une petite fabrique des miracles, ce Magic Shop, jardin secret de notre cœur, là où les mirages de l’esprit se cristallisent, comme l’éclosion merveilleuse d’une rose oubliée. « Toute la vérité, tout le temps restant, toutes tes réponses se trouvent dans cet endroit que tu as trouvé, dans ta galaxie, dans ton cœur*. » Telles sont les paroles de la chanson Magic Shop.
Cette « fabrique des miracles » inspirée du livre de James Doty, Into The Magic Shop, c’est aussi les ARMY aux bras tentaculaires s’imposant en promoteurs et promotrices de BTS : streaming parties, interviews avec les médias. Organisation d’événements caritatifs. Soutien du consommateur lorsque celui-ci est abusé. Réactifs. Efficaces. Une vraie conscience sociale et politique. Comme une grosse franchise qui aurait des magasins dans le monde entier, nous nous sommes organisés pour soutenir BTS et être actifs en tant que communauté. Lutter contre des forces de l’industrie musicale et médiatique qui dépassaient de loin les capacités du fandom. La franchise Magic Shop aux doigts de fée.
« Mon cœur ne bat plus quand j’écoute de la musique, serait-ce ma première mort ? Ça me tue. » Mort artistique redoutée, Black Swan pose une ombre sur les craintes de tout artiste. Sensibilité à fleur de « plume », « ivre d’art* » et touche-à-tout, ou bien simples marionnettes, jolies poupées plastifiées, inoffensives et éloignées de tout processus créatif ? L’idée semble dérisoire, pour peu que l’on s’intéresse à leurs productions. Leurs mots, bruts, s’étirent en mélodies entêtantes, nés d’inspirations personnelles. Qu’est-ce que l’art ? Un souffle éphémère, une projection de l’esprit, inspirante. Salvatrice ? Une vision des sens, l’exacerbation d’intuitions profondes. L’album Map of the Soul : 7 est intimement personnel. Et infiniment troublant.
« On croirait assister à l’un de ces tournants décisifs [N.d.T : à propos du travail et de l’influence de BTS]. Dans le monde de l’art, beaucoup ont perdu confiance en la capacité de l’art à changer le monde. De ce fait, c’est assez magique, de parvenir à revigorer la chose, de cette façon. […]
L’idée que l’on puisse mobiliser des millions de personnes pour étudier la question de leur propre santé mentale, c’est quelque chose que l’art essaie de faire depuis longtemps ; avoir un impact social, pour ouvrir des possibilités incroyables. Il y a de nombreuses choses intégrées aux discours artistiques qui sont uniquement exposées à un groupe réduit de personnes, mais qui pourraient être véritablement révolutionnaires. »
Ben Vickers, commissaire d’exposition aux Serpentine Galleries de Londres, collaborateur pour « CONNECT, BTS » (interview pour NME).

L’exposition « CONNECT, BTS » a été l’un des événements majeurs illustrant l’implication du groupe dans la médiation artistique en 2020 et, de fait, dans la visibilité de dialogues minoritaires. Conçue dans le cadre de la période pré-promotionnelle de l’album Map of the Soul : 7, « CONNECT, BTS » intriguait. Mécène, le groupe initie et couvre le financement intégral de l’événement ; surtout, son intégration au sein de l’un des albums majeurs de la carrière de BTS offre à cette exposition une fantastique visibilité. Le simple nom de BTS accolé à quelque projet que ce soit suffit à enflammer les internautes ; l’association à un projet créatif du groupe est une onde de choc. Un renouveau artistique, un souffle culturel. Ce à quoi aspire tout artiste : transmettre.
L’exposition fascine. Incroyablement virtuelle. En une fraction de seconde, Twitter se déchaîne. Plus de 500 000 likes. « CONNECT, BTS » suscite l’affection, curieuse, d’une formidable communauté, pour une part non coutumière des charmes de l’art contemporain. Percer ces bulles informationnelles troublantes, ces illusions algorithmiques qui nous donnent le sentiment persistant de connaître le monde et ses débats, c’est le propre de BTS. Et des ARMY. Encouragée par une souche familière de l’art, la sensibilisation se précise. Ce n’est pas seulement la bulle ARMY, mais une multitude de microbulles sociétales, d’univers différents, qui sont atteintes. Composé d’un large spectre d’auditeurs issus de diverses sphères sociales, le public ARMY est probablement parmi les plus diversifiés de notre décennie. Riche d’expertises dans toutes sortes de domaines, le mot « différent » est constitutif du fandom.
« Nous étions seulement sept, mais nous vous avons maintenant*, we are not seven, with you. »
Dans ce second monde virtuel aux milliers d’interconnexions, et pourtant si isolé, la communauté ARMY de la sphère Twitter semble reproduire l’utopie d’une société harmonieuse, d’un internet collectif et non fragmenté. Une mélodie de sept personnes devenue une harmonie de millions*, un « mikrokosmos » de « 7 milliards d’étoiles » illuminant « 7 milliards d’univers* », similaire à l’organisation rhizomatique évoquée par le Dr Lee Ji-young, autrice de BTS, Art Revolution et membre de la Rhizomatic Revolution Review. L’expression tangible d’une intelligence collective, basée sur l’entraide et l’enrichissement mutuel.
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Bannière ARMY France pour le concert de BTS au Stade de France en 2019.
L’année 2020, c’est aussi #BlackLivesMatter. BTS a montré la voie de l’engagement pour un monde meilleur. Les ARMY transcendent leur statut de fandom en réel mouvement social : le fandom, et non plus l’artiste, se fait lui-même médiateur et éducateur de ses pairs. Les ARMY donnent au fandom une autre dimension que « Fan de », une force sociale qui, autour d’une même passion, trouve force et courage pour porter des valeurs qui lui sont propres.
Souvent subtilement piquant envers le système politique dans ses chansons (Am I Wrong, 2016 ; Intro : Persona, 2019), si son engagement n’est pas un mystère, BTS prend rarement position de manière évidente et officielle. Cependant, quelques jours après la mort de George Floyd, le 3 juin 2020, BTS, ambassadeur de l’Unicef depuis 2018, se positionne sur l’échiquier par un tweet engagé, en écho aux voix de ses fans, déjà massivement mobilisés sur Twitter. Lorsque BTS fait un don de 1 million de dollars au mouvement Black Lives Matter, les ARMY suivent et doublent le don en moins de 24 heures.
« We stand against racial discrimination.
We condemn violence.
You, I and we all have the right to be respected. We will stand together. »

« Nous nous opposons à la discrimination raciale.
Nous condamnons la violence.
Vous et nous avons le droit d’être respectés. Nous allons nous battre. »

 
Artistes, médiateurs, influenceurs mondiaux. Et pourtant. L’intégration de BTS en France est jalonnée d’une broussaille de préjugés, dont les bras épineux rampent avec persistance sur l’industrie musicale nationale. Si 2017 et 2018 ont constitué une période troublée, les années 2019 et 2020 initient un mouvement favorable. Le réveil est tardif, un peu précipité – le Stade de France en a sorti beaucoup d’une torpeur aveugle – mais pas déplaisant, pour quelques-uns du moins. Pour d’autres, il semble manifestement qu’ils se soient levés du mauvais pied.
La France, d’abord silencieuse lors des réussites américaines retentissantes de BTS en 2017, pour lesquelles la presse internationale s’est emballée, se fait rapidement moqueuse quand la présumée ignorance n’est plus permise : un groupe qui joue à guichets fermés à Bercy et au Stade de France, difficile de fermer plus longtemps les yeux. Souci d’ego ? Impression d’avoir raté le scoop des deux dernières années ? L’écart est saisissant entre la qualité de la couverture américaine, approfondie et régulière, et nos plumes françaises. « Coupe au bol », « éphèbes maquillés », « traits féminins » nourrissent une perpétuelle consécration d’une culture qui critique la différence. Une curiosité, sans profondeur ni validité artistique, qui donne matière à rire. Expressions éculées, usées et rabâchées à outrance bourdonnent dans nos oreilles, rumeurs agaçantes d’une écriture indolente. Dans ces « chorégraphies millimétrées », « savamment orchestrées », quid du mot « artiste » ? Aux oubliettes ! L’absence remarquée d’interviews du groupe ou d’invitations sur des plateaux télévisés en France, quand le Royaume-Uni joue les bons élèves, est à ce titre tristement exemplaire.
2019 est encore balbutiant, mais 2020 fait bonne figure. De nombreux papiers émergent, plus d’une dizaine dans Le Monde contre seulement deux en 2018, aux angles souvent plus innovants : les innombrables records tant sur le territoire américain que français, l’entrée en Bourse de Big Hit Entertainment (renommé HYBE Corporation en mars 2021), label du groupe, la nomination aux Grammy Awards et le succès planétaire de Dynamite, entre autres, forcent un nouvel intérêt. La fin 2020 voit l’omniprésence de BTS sur les radios francophones. Dynamite habille régulièrement les ondes de NRJ avec neuf passages par jour ; les papiers autour de BTS se multiplient, à l’antenne de France Culture et tant d’autres. Petit à petit, la stratégie d’achat valorisant la présence du public français, à l’image de la « stratégie des classements » de la communauté américaine, fait son chemin. Il n’est plus étonnant de croiser, au détour d’une émission télévisée française quelconque ou d’une virée shopping, un titre de BTS en fond sonore. Si les mots ne sont pas encore les plus appropriés, l’intérêt du grand public français est piqué durablement.
Que faire quand on vous rit au nez ? Ne pas baisser les bras. Préparation de communiqués de presse, statistiques, campagnes de contact massif des radios françaises, souvent sourdes à nos demandes, BTS ARMY France a lancé de nombreuses initiatives. Études et élaboration de stratégies de communication pour espérer un passage radiophonique envahissent notre quotidien.
L’expérience est enivrante, un cocktail d’émotions fortes. Stressante, épuisante mais si fabuleusement satisfaisante. L’arôme des fleurs déposées dans les radios diffusant BTS nous étreint encore le cœur, tout comme le souvenir des remerciements chaleureux sur Twitter. Le sourire des ARMY au concert de leurs idoles nous fait oublier toutes nos mésaventures. Nuits blanches et coordination avec la sécurité, suivi des fans, gestion de projets divers et communication avec les salles, les concerts de BTS sont éprouvants, inattendus, souvent ponctués de rencontres fortuites.
15 h 30, Bercy. Les portes de la salle sont sur le point de s’ouvrir, l’excitation gagne la foule, bruissante, mouvante, gigantesque. Nous, un carton rempli de flyers dans les mains, l’œil hagard. La tâche paraît démesurée et le concert, imminent, semble nous filer entre les doigts. La fatigue accumulée de trois jours presque sans sommeil affolait nos sens. « Les fans de BTS, c’est quelque chose, je ne m’y attendais pas ! » Jeans, manteau bleu marine, un homme, l’air de rien. Quelques mots et plaisanteries échangés. Une bouffée d’air. Oui, les fans de BTS, c’est quelque chose. « Vous accompagnez votre enfant ? » Question innocente. « Non, je suis Nicolas Dupeux, le directeur général de l’AccorHotels Arena. »
D’année en année, le carnet d’adresses de BTS ARMY France se développe et s’étoffe. Des questions épineuses de labels et distributeurs, aux quotas de radio limitant les productions étrangères, la possibilité de s’imposer de manière concrète sur la scène musicale française nous semblait décourageante face à la rigidité des réglementations. La France est bien différente des États-Unis : sans distributeur, aucun album acheté en France (alors estampillé « import ») ne peut être comptabilisé dans les ventes physiques du SNEP2. Sans label, le passage radio est illusoire. Comment exister alors que la demande est comptée comme nulle ? Comment briller alors que notre voix est étouffée ? Comme une désagréable impression d’être relégués au fond du placard. D’une rencontre hasardeuse à la Fnac des Halles germe l’idée d’une sensibilisation des acteurs de la distribution française. BTS est « inconnu » ? Montrons son existence ! Études de marché, sondages, le rythme est effréné. Atteindre coûte que coûte la direction, avec le soutien indéfectible de Lucien, vendeur convaincu de l’intérêt de BTS.
Mai 2018, place de la Canopée, Châtelet. La brasserie Champeaux est témoin des balbutiements de BTS en France. Ce jour-là, face aux acheteurs import disques, vidéos et produits dérivés de la Fnac et de Bertus, nous sommes agréablement surpris. L’industrie coréenne est alors aux antipodes des concepts américains ou européens. Tout est à apprendre. Nouveau. L’échange est animé, nos interlocuteurs curieux, intéressés. Les chiffres sont là : BTS est au top des classements américains et donc au cœur d’une tempête médiatique. La demande française est plus pressante que jamais. Le projet BTS est lancé et nos cœurs sont gonflés de bonheur. L’idée est irréelle. Petit à petit, une étroite confiance professionnelle se noue entre la chaîne de magasins culturels et BTS ARMY France.
2018 signe également l’arrivée de Sony Music en tant que distributeur européen, nous permettant d’entrer véritablement en action auprès de divers acteurs de l’industrie musicale française. Passages radio et télévisés, éligibilité aux classements français, l’avenir semble rayonnant. La nouvelle nous ravit, les prix nous affligent. La multinationale devenue distributeur exclusif en France impose une hausse de 40 % du prix sur lequel nous nous étions initialement entendus avec les boutiques. Sous le poids des demandes chapeautées par BTS ARMY France, tant internes que publiques, le distributeur cède en partie et consent une « simple hausse » de 20 %. Persona était notre premier combat. Depuis, chaque sortie musicale estampillée « BTS » est une nouvelle bataille. Sans fin, comme une ritournelle enfantine, le mastodonte de l’industrie du disque pose les règles d’un jeu de balançoire dont les perpétuelles oscillations fendillent l’image naïve d’une promotion respectueuse. Map of the Soul : Persona, Map of the Soul : 7, BE Deluxe, BE Essential… La désillusion est amère. L’espoir, fauché en plein vol. La promotion en tant que label européen est inexistante et seuls les fans, lobby improvisé, restent en première ligne des négociations. Aujourd’hui encore le distributeur fait la sourde oreille, alors qu’un boycott d’une envergure inédite agite la sphère française face au prix controversé de l’album BE Essential. #BoycottSonyMusic, #SonyAjustezLesPrix, les précommandes de BTS n’ont jamais été aussi basses pour la France depuis la sortie de Map of the Soul : Persona. Une première. Propulsé par notre seule force promotionnelle, le groupe côtoie régulièrement le top des classements musicaux.
De telles entreprises ne sont pas possibles sans la participation active de la communauté française dans son ensemble. BTS ARMY France, c’est « le sang de la veine ». 38 fans qui agissent ensemble, bénévolement, pour suggérer une ligne de conduite. De simples guides, à l’image d’un phare balayant les eaux troubles des réseaux sociaux. Promouvoir, informer, sensibiliser aux divers enjeux de l’industrie musicale dans lesquels BTS est engagé. Transmettre un savoir et, par cette connaissance, par cette prise de conscience du monde musical et social, motiver l’implication de chacun. Prendre conscience de l’importance des chiffres et des classements dans l’industrie musicale, des charts, du SNEP, des distributeurs français. Acheter, mais aussi écouter intelligemment, sur les bonnes plateformes, avec les bons outils. Les albums Map of the Soul : Persona, Map of the Soul : 7 et BE ont décroché en quelques semaines des records qui nous enthousiasment et forcent progressivement l’intérêt de notre paysage médiatique national. Triple disque d’or, près d’un an de longévité au Top Albums pour Map of the Soul : 7, plus de 23 000 ventes dès la première semaine : le résultat de longues années d’efforts pour ouvrir BTS aux règles du marché français.
Le 21 février 2020, la sortie de Map of the Soul : 7, exposé sur de beaux étalages, a le goût de la victoire. Notre boutique fétiche a dédié un rayon entier à cet opus. Souriant, les vendeurs se préparent à accueillir les fans massés à l’entrée du magasin, attendant l’ouverture avec empressement. Les étagères sont dévalisées. Plus loin, Lucien, notre soutien de toujours, dispose quelques albums Persona. L’embrassade est immédiate, poignante. La consécration de quatre années d’efforts.
Travaillons-nous donc indirectement et bénévolement pour Big Hit ? Peut-être bien. Être fan, ce n’est pas juste hurler sa joie et ses encouragements lors d’un concert. Être administrateur de BTS ARMY France, ce n’est pas juste reposter un message traduit. Que sommes-nous ? Une sorte de label, peut-être. Une franchise improvisée, souvent, quand la promotion officielle étrangère se joue en filigrane. Les actions des ARMY sont telles qu’il serait impossible de toutes les répertorier dans cette préface. Pourquoi une telle implication ? « Ne dit-on point d’une chose qui fait plaisir, qu’elle en vaut la peine ? » Avoir la chance de pouvoir vivre une pareille expérience vaut tout l’or du monde. Une opportunité incroyable. Le plaisir de décrocher le sourire ne serait-ce que d’une personne. La fierté. L’amour. Une telle finalité n’est-elle pas assez honorable ? Jamais nous n’aurions imaginé monter une association avec plus de 80 000 abonnés Twitter. Pourtant, aujourd’hui, BTS ARMY France semble une aventure infinie.
Ce livre, et cette préface, sont pour nous l’occasion de parler de BTS, et de leur fibre artistique. Leur curiosité culturelle est intense et diverse ; de nombreuses références littéraires émaillent leurs compositions, quand elles n’inspirent pas un album entier. Demian, de Hermann Hesse, est l’essence même de l’album Wings (2016) ; Map of the Soul (2020) s’inspire des travaux de Carl Jung et de la « cartographie de l’âme » de Murray Stein ; littérature et musique sont intimement enlacées. Au-delà de la musique, livres et libraires sont aujourd’hui passeurs de cette chaîne, si unique, qui relie BTS à ses fans.
Aux heures solitaires, au cœur « des nuits les plus sombres3 », une petite lueur vacille, tremblante. Mais tenace. Ambitieuse. Peu à peu, une rumeur étincelante, palpitante, grandissante. Une harmonie de cœur. La musique de BTS, c’est un bonheur qui se partage, avec eux, avec les ARMY, à la lueur de ces « 7 milliards d’étoiles4 » brillant de mille feux. C’est le catalyseur d’un enthousiasme débordant ; de cette joie, immense, de partager quelque chose qui nous rend heureux et qui nous est cher : BTS, au cœur des ARMY sera disponible dans toutes les librairies, et nous espérons que, par ce biais, un tout autre public pourra être touché. Un livre ouvert aux curieux de tous horizons, égrenant le cœur et les mystères de cet univers si particulier.
Une partition éternelle5.
BTS ARMY France, mars 2021



1. L’astérisque signale des extraits de chansons de BTS, librement traduits en français par le fandom ARMY.
2. Syndicat national de l’édition phonographique.
3. Référence aux paroles de Mikrokosmos.
4. Référence aux paroles de Mikrokosmos et au chiffre 7, symbolique pour BTS.
5. Référence aux paroles de WAB : The Eternal et à la bannière de ARMY France sur la thématique de Mikrokosmos pour les concerts au Stade de France.
Préface
de l’autrice
« Quand ils n’ont plus pu rêver de la révolution, les gens sont retournés à leur quotidien. »


Dans le passé, quand régnaient en Corée la dictature, le despotisme antidémocratique et les conflits idéologiques, les certitudes formaient un élément vital. Cette « communauté de certitudes » procurait aux gens un sentiment d’appartenance et une vision du monde. Après la guerre froide et les révolutions, la vie globalisée s’est installée. Maintenant que la porte des enfers du néocapitalisme s’est ouverte, avec ses compétitions sans fin et son « chacun pour soi », je me demande si ce n’est pas le goût qui a remplacé les certitudes des générations passées. Les catégories tranchées, le tout blanc ou tout noir, ont cessé d’exister. Les « communautés de goût » ont pris la place laissée vacante par les certitudes enfuies. Non sans la présence envahissante du capitalisme et du consumérisme, la « communauté du goût » englobe de nombreux aspects de la vie quotidienne de nos sociétés dites modernes, telles la mise en réseau, la communication, jusqu’à la consommation.
Le pouvoir d’une communauté unie par un même goût dépasse la vie quotidienne. Sans même parler des entreprises comme Apple ou Xiaomi, qui profitent des effets de marque et sont portées par leurs consommateurs, le phénomène de « fandomisation » touche même le domaine de la politique. À son époque, la popularité du président Kennedy était indéniable et rivalisait avec n’importe quel fandom mondial. En Corée, les partisans inconditionnels du président Moon Jae-in, appelés « Ini fandom », consomment tout de lui, y compris des petits souvenirs et des photographies, et soutiennent chacune de ses actions. Déterminer si la culture du fandom, avec ses aspects aveugles et exclusifs, peut s’étendre au domaine politique demanderait une analyse plus profonde. Mais l’émergence d’une telle culture dans le champ politique, cette forme concentrée de loyauté parmi d’autres communautés de goût, est une illustration puissante de notre société actuelle, postmoderne et décentralisée, où s’interpénètrent les domaines public et privé.
Premier au palmarès du Billboard 200, stades remplis pour ses concerts dans le monde entier, discours à l’assemblée générale des Nations Unies, couverture de Time, décoration de la médaille culturelle, nominations aux Grammy Music Awards, et ainsi de suite : chaque action du groupe BTS est immanquablement accompagnée du qualificatif « numéro 1 en Corée ». En d’autres termes, nous assistons en temps réel au moment où tous les pas effectués, toutes les marches gravies par BTS deviennent l’histoire même de la musique populaire coréenne. Les médias du monde entier l’ont constamment souligné : l’un des moteurs essentiels de cette réussite était leur fandom : A.R.M.Y., Adorable Representative MC for Youth. Le fandom ARMY consomme la musique et les contenus de BTS mais les incarne aussi, et les fait connaître avec enthousiasme. Sa puissante cohésion à travers le monde résulte de ce que cette communauté de goût partage une passion, on pourrait dire une certitude, pour son objet d’adoration.
Les ARMY forment une communauté de goût et BTS est leur dénominateur commun. Parmi de telles communautés, le fandom ARMY est le plus ardent. L’idée de départ de ce livre était d’examiner ce fandom particulier, les ARMY, sous l’angle des études culturelles – mon domaine. Dans une perspective plus personnelle, le plus important était de savoir quel point de vue adopter. La recherche utilise un langage de stricte logique, alors que la critique se sert d’un langage interprétatif plus chaleureux. Selon les termes de Terry Eagleton, il s’agit là d’« une délicatesse à l’égard de l’épaisseur et de la complexité de l’objet ». Si la recherche académique procède avec objectivité et en s’appuyant sur des théories éprouvées, ce livre peut être compris comme un ouvrage critique pour les lecteurs du grand public, écrit par une « Aca-fan » (académique et fan) qui laisse scintiller son affection ici et là. BTS, au cœur des ARMY essaie de donner une vision globale de la façon dont les ARMY – sorte de communauté imaginaire de fans épris de BTS – ont créé une distance cognitive vis-à-vis de la culture K-pop standard et comment, par leur activité de fans, ils ont consolidé le statut de BTS dans le courant majeur de la musique populaire. Pour y parvenir, je propose une analyse des réseaux sociaux et des communautés de fans sur internet, ces canaux étant le principal champ d’activité public des membres de BTS. J’observerai la manière dont les ARMY créent l’identité culturelle de BTS en échangeant et en négociant avec les mass media traditionnels, véritables détenteurs du pouvoir culturel. Ce livre aborde ces aspects généraux et, plutôt qu’un ouvrage de critique théorique, il se veut un document d’archives saisissant, à travers des exemples concrets, le dynamisme des ARMY dans le paysage culturel contemporain. Pour les ARMY, j’espère que ce livre aura valeur de documentation sur leur œuvre. Pour ceux qui sont curieux de les connaître, j’espère que ce livre sera comme « une anatomie grandeur nature des ARMY ».
Par ailleurs, j’ai aussi pris conscience que nous avions besoin d’un discours critique sur les fandoms, car le discours critique détermine notre perception de certains objets, notre jugement de valeur sur eux, et influence notre comportement. Entourés de préjugés, les fandoms sont souvent considérés comme des troupes de fans féminines prêtes à défendre leur idole masculine ou comme des hordes sectaires de jeunes filles écervelées. Alors que l’histoire des fandoms a plus de vingt ans, que la culture fandom a connu certaines transformations et acquis une certaine maturité, les préjugés à leur encontre demeurent vivaces et proviennent largement d’un regard figé de la société sur les femmes, les adolescentes et la culture de consommation. J’espère vivement qu’à travers cette observation attentive, ce livre sera l’occasion de remettre en cause les étiquettes hâtivement données et d’inviter à de nouvelles critiques et appréciations, approfondies et réfléchies.
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Tu es ARMY

Ce livre est pour toi. Parce qu’il dit que BTS est un phé-
nomene mondial et que son succes est avant tout le tien.
Parce qu’il raconte votre rencontre, vos années de bataille
acoups de hashtags, de retweets et de streamings. Alors
oui, ce livre est pour toi, ARMY.

Tu n’es pas (encore) ARMY

Ce livre est pour toi. Parce qu'’il parle des fans les plus
extraordinaires du monde, les ARMY. Parce que tes
enfants, tes voisins, tes éléves se mettent a chanter en
coréen. Les ARMY, c’est la Beatlemania 2.0. Alors ce
livre est pour toi, pour qu’il t’aide a comprendre.

«BTS n’est plus un groupe pop,
c’est un mode de vie. »
LEE JEEHENG

Lee Jeeheng est enseignante a I'université Chung-Ang. Ses recherches
sur la culture populaire dans les nouveaux médias I’ont amenée a
s’intéresser au groupe BTS et a son fandom, les ARMY.

Traduit du coréen par Kyungran Choi et Pierre Bisiou

btsaucoeurdesarmy.com
#btsaucoeurdesarmy

Couverture : Song-Je Song Adaptation: Barbario
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Ce n'était qu'une mélodie de sept personnes, -
maintenant c'est une harmonie de millions 0 .

- +

BTS WORLD TOUR
LOVE YOURSELF : Hoenk %
STADE DE FRANCE - PARIS 08/06/2019

It was only a melody of seven people, but now it is'a harmony of millions

Siil vous plait, levez la banniére quand <ARMY TIME> apparaitra sur 'écran..
Nous ne pouvons pas annoncer quelle chanson sera performée pendant cet événement surprise.
Merci de votre compréhension. ARMYs, passez un bon moment :) |

Please hold up your slogan when <ARMY TIME> appears on the board.
We cannot announce the song that will be performed during the surprise event in advance,
Thank you for your understanding. ARMYs, have a great time :) |
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no Design by Elie, Ji & Sed from @ARMYFRANCE.
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