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Introduction
Ce livre vous explique pourquoi le métavers fait partie d’une économie
numérique en croissance rapide.
Grâce aux possibilités d’Internet, l’émergence et l’exploitation des nouvelles
idées et technologies prennent très peu de temps. Pensez aux débuts d’Internet.
Il a fallu au moins une décennie avant que le World Wide Web, tel que nous le
connaissons, soit utilisé à des fins commerciales dans le monde entier.
Considérons maintenant la sortie et la croissance des smartphones. Cette dernière
a été exponentielle et en moins de cinq ans, les smartphones étaient largement
utilisés dans le monde.
Le métavers émerge et se développe aujourd’hui sur un marché déjà existant, où
les éléments de base essentiels sont disponibles : microprocesseurs et mémoire
à haut débit, vitesses Internet vertigineuses, graphiques haute définition, etc.
À notre époque, la technologie du métavers est susceptible de se développer bien
plus rapidement que d’autres l’ayant précédée.
Le futurologue et pionnier de renommée mondiale Alvin Toffler a déclaré que
« la technologie se nourrit d’elle-même », ce qui signifie que les technologies donnent naissance à d’autres technologies, et à un rythme plus rapide. Cela
s’avère pour toute solution innovante qui émerge actuellement et qui est acceptée
par la population. Le métavers en fait partie.
Ce livre sera votre guide dans le métavers, de ses endroits sympathiques à découvrir, de ses premiers succès et des plateformes de métavers émergentes, de ce que
c’est à ce qu’il peut faire et jusqu’où il peut aller.
Un nombre incalculable de mes amis et connaissances ont été ravis que le premier
manuel de référence de ce type soit écrit sur une technologie si complexe qui
touche actuellement des millions de personnes.
Ce que je peux garantir en tant qu’auteur, c’est que le domaine du métavers continuera à évoluer et à s’immiscer dans les besoins de notre ère. Il y aura probablement de plus en plus d’investissements dans son développement. Des écoles
dédiées au métavers proposeront davantage de métiers de niche. De nouveaux
chemins de carrière se dessineront pour les professionnels passionnés de la
technologie du métavers et de ses industries connexes. Et, à l’horizon de cette
ère passionnante, attendons-nous à davantage de création de valeur grâce au
métavers. Vous, lecteur ou lectrice, faites partie de cette ère, et j’ai hâte de vous
emmener en immersion avec moi dans le métavers au travers de ce livre.
À propos de ce livre
Ce livre couvre les bases du métavers et au-delà, afin de vous familiariser avec
cette technologie. Tout au long du Métavers pour les Nuls, je décris de quelle façon
les gens utilisent le métavers dans leur vie personnelle et professionnelle. Je
décris également ce que l’avenir peut réserver aux particuliers et entreprises qui
emploient cette technologie émergente.
Voici quelques avantages à découvrir le métavers avec ce livre :
• Il simplifie grandement des concepts généralement complexes.

• Il est écrit de façon que tout soit facile à comprendre, en prenant soin de rester
dans la simplicité.

• Il embrasse de nombreux domaines du métavers et, en tant que tel, constitue
une excellente référence.

• Il traite des aspects à la fois personnel et professionnel du métavers.


Ce livre est un point de départ idéal pour découvrir comment tirer le meilleur
parti de votre expérience du métavers. Le métavers change tous les jours, et de
nouvelles informations, nouveaux fournisseurs et nouvelles plateformes émergent sans cesse. Si vous ne voulez pas être dépassé dans le domaine, il vous faudra
lire et apprendre constamment à son sujet.
Dans ce livre, vous remarquerez que certaines adresses Web sont divisées en deux
lignes de texte. Si vous lisez ce livre en version imprimée et que vous souhaitiez
visiter l’une de ces pages Web, saisissez son adresse en ignorant le saut de ligne.
Avec le livre sous forme numérique, il vous suffit de cliquer sur l’adresse Web
pour accéder directement à la page afférente.
Hypothèses de base
Dans ce livre, je suis parti du principe que vous avez très peu de connaissances sur
le métavers. Vous comprenez cependant que, de nos jours, il est difficile d’empêcher la technologie de s’insérer dans notre vie d’une manière ou d’une autre.
Votre expérience à ce sujet peut être très limitée, ou étendue. Que vous utilisiez
des applications sur votre smartphone et votre tablette, ou que vous gériez des
fermes de serveurs complexes, une chose est sûre : votre curiosité pour le métavers vous a conduit à ce livre, et vous êtes au bon endroit.
Voici quelques autres hypothèses que je fais à votre sujet :
• Vous n’avez peut-être pas de formation dans la technologie, mais vous
connaissez Internet et les médias sociaux.

• Vous êtes curieux de la technologie en général et du métavers en particulier.

• Vous voulez explorer ce que vous pouvez tirer du métavers à titre personnel, ou
bien l’utiliser pour améliorer votre carrière ou votre commerce.

• Vous êtes peut-être un entrepreneur ou un dirigeant qui aime expérimenter et
potentiellement défendre de nouvelles idées au sein de votre organisation ou de
votre industrie.


Icônes utilisées dans ce livre
Tout au long de ce livre, des icônes dans les marges signalent certains types d’informations précieuses qui appellent votre attention. Voici les icônes que vous
rencontrerez et une brève description de chacune.
[image: ]Cette icône donne des astuces et des raccourcis que vous pouvez utiliser pour
faciliter votre expérience dans le métavers.
[image: ]Cette icône marque les informations particulièrement importantes à connaître.
Pour récupérer les informations les plus importantes de chaque chapitre,
parcourez simplement ces icônes.
[image: ]Cette icône signale des informations de nature hautement technique, que vous
pouvez ignorer si vous manquez de temps.
[image: ]Accordez une attention particulière aux notes marquées de cette icône. Elles vous
épargneront des maux de tête lors de votre exploration du métavers.
[image: ]Cette icône accompagne les paragraphes où je mets ma « casquette de futurologue » pour expliquer de quelles façons le métavers peut être appliqué au monde
réel. Mes conceptions sont fondées sur mon expérience en tant que futurologue
professionnel de la technologie, consultant en technologies émergentes, éducateur et créateur du Future Readiness Score, pour n’en nommer que quelques-uns.
Et maintenant…
Vous pouvez lire ce livre en entier de façon linéaire, choisir un chapitre spécifique
et le lire du début à la fin, ou encore sélectionner des parties de chapitres qui
répondent aux questions que vous vous posez aujourd’hui.
Voici quelques bons points de départ :
• C’est au Chapitre 1 que tout commence ! Ce chapitre brosse un tableau de tout ce
qui compose le métavers. C’est un excellent point de départ, quels que soient vos
antécédents et votre expertise.

• Le Chapitre 6 présente tous les modèles de casques de réalité virtuelle (VR)
actuels et ceux qui sont disponibles sur le marché. Ce chapitre n’est pas un guide
de l’acheteur – je n’évalue pas les casques – mais il donne un aperçu de ce qui
est populaire au moment de la rédaction de cet article.

• Le Chapitre 12 est une excellente ressource pour découvrir les métiers d’avenir et
la place du métavers dans ceux-ci.



Partie 1 Les bases du métavers
Dans cette partie…

• Découvrir ce qu’il est possible de faire dans le métavers.

• Explorer ce que les nombreuses plateformes de métavers
ont à offrir.

• Rester en sécurité dans le métavers.

• Comprendre comment l’argent fonctionne dans le métavers.




DANS CE CHAPITRE

En quoi l’industrie du jeu
a permis de développer
le métavers.

•

De quelle façon le
métavers pourrait être
utilisé dans le futur.

•

Inviter le métavers dans
votre vie personnelle.

•

Comment le métavers peut
redéfinir le lieu de travail.

•

Rejoindre le métavers.

Chapitre 1 Donner du sens au métavers
Ce chapitre vous relate l’histoire et le développement du métavers, depuis ses
débuts jusqu’à son évolution vers une industrie de plus de 2 000 milliards
de dollars au cours de la prochaine décennie. Savoir où le métavers a commencé
sera utile pour relier les points entre les fournisseurs, les grandes technologies,
les jeux et les autres parties prenantes. Cela vous aidera également à réfléchir plus
clairement à l’intégration du métavers dans la stratégie produit de votre organisation et dans votre vie personnelle.
Un peu de terminologie

Le mot méta a de nombreuses connotations et significations. En latin, il désignait
une borne en pierre qui marquait les
virages d’un cirque antique. Le terme
a également des significations propres
à la chimie et à l’art. Le préfixe d’origine
grecque méta signifie « après », « au-delà
de », « avec », mais également « à propos
de ». Si vous travaillez dans le marketing,
la conception Web ou un autre domaine
connexe, vous connaissez certainement
le terme métadonnées, qui décrit l’en-tête
et les informations d’identification d’un
élément numérique (comme une image
JPG, par exemple, dont les métadonnées
indiquent quand et où la photo a été prise).
Dans ce contexte, méta est utilisé pour
indiquer une autoréférence.

Aller « méta » avec la terminologie

Le terme métavers fait référence aux
mondes en ligne fondés sur la réalité
virtuelle. Certains de ces mondes sont
des environnements de jeu ou des jeux
en ligne ; d’autres sont davantage des
lieux virtuels en ligne, où vous pouvez par
exemple rencontrer des gens, apprendre
de nouvelles choses, ou simplement vous
promener. Ces mondes virtuels continuent de se développer dans le métavers
et continueront apparemment d’évoluer.
Ce livre en aborde plusieurs et explique la
façon dont ils fonctionnent.

Dans la technologie et la culture pop, le
mot méta a été employé pour signifier un
changement positif en direction du futur.

Le P.-D.G. de Facebook Mark Zuckerberg
est tellement motivé par les possibilités
du métavers qu’il a renommé sa société
Meta. Lorsque vous rencontrerez le nom
de l’entreprise Meta, c’est à l’ancien
Facebook que je fais référence. Meta a son
propre monde métavers appelé Horizon
Worlds.

Pour la compréhension du livre, le métavers est l’ensemble des mondes virtuels, et
Meta est la société dirigée par Zuckerberg.

Comment le métavers est né
Une grande partie du fonctionnement du métavers, et de ce que l’on ressent en
l’utilisant, repose sur les connaissances acquises en premier lieu par l’industrie
du jeu. La technologie graphique, par exemple, traite de la rapidité avec laquelle
les images apparaissent et se meuvent à l’écran. Plus votre carte graphique est
performante, plus l’affichage est coloré, détaillé et interactif, sans compromettre
les performances de l’ordinateur. Les créateurs de jeux informatiques savaient
que ce qui fonctionnait pour alimenter une boîte de dialogue Windows pouvait
également être utilisé pour produire un gameplay plus pittoresque et interactif.
Ils ont ainsi utilisé les mêmes avancées matérielles qui ont permis au système
d’exploitation Windows de fonctionner de manière fluide et en couleurs, pour
enrichir l’expérience visuelle des jeux qu’ils ont développés sans surchauffer les
ordinateurs de leurs joueurs.
De même, la réalité virtuelle (VR) s’est généralisée dans les années 2010. Lorsque
les casques VR sont devenus plus abordables et que le matériel grand public a fait
son apparition sur le marché, les fournisseurs de jeux ont commencé à concevoir
des jeux qui fonctionneraient avec des casques VR, afin d’offrir aux joueurs de
nouvelles expériences.
Les mondes VR fondés sur le métavers ont pris une autre direction encore. La
Partie 2 de ce livre vous en dit plus sur les jeux dans le métavers ; de nouveaux
mondes et fournisseurs de métavers émergent cependant, axés non seulement
sur les jeux mais également sur d’autres activités.
Dans ce livre, j’analyse en profondeur les métavers existants et émergents, ainsi
que leur évolution. Je détaille également la manière dont les fournisseurs de
technologie ouvrent ces plateformes aux non-joueurs, aux amateurs, aux professionnels et à d’autres. D’autres industries, comme la mode haut de gamme, font
elles aussi leur entrée dans le métavers. La Partie 3 du livre décrit comment les
entreprises se servent du métavers comme canal de marketing indépendant, soit
seul, soit en complément des canaux « réels » existants. Dans la Partie 4, vous
apprenez comment le métavers peut façonner le futur de la collaboration et de la
communication.
[image: ]Le métavers prend ses racines dans le jeu, mais ses applications potentielles vont
bien au-delà. Ce livre traite également de l’impact du métavers sur les soins de
santé, le divertissement, les services professionnels et un certain nombre d’autres
industries et professions.
Ce qui nous attend avec le métavers
En termes de développement, le métavers actuel s’apparente à ce qu’était Internet
au début des années 1990. Ce dernier avait été créé avec de nouvelles idées, de
nouvelles technologies et de nouvelles façons de procéder. Avec les bons investissements, appropriations et utilisations, Internet est devenu celui que nous
connaissons à l’heure actuelle (pour le meilleur ou pour le pire, selon le point de
vue !).
De même, le métavers offre un lieu intéressant pour de multiples activités ; mais
nombre d’entre elles en sont encore à leurs balbutiements, telles que les jeux,
les expositions d’art, les activités de groupe, les clubs de loisirs et autres, qui ont
tout juste commencé à se développer et à gagner du terrain. L’investissement
et l’attention mis dans la construction du métavers au cours des cinq aux dix
prochaines années détermineront ce que le métavers deviendra en définitive, et
la valeur qu’il créera.
Le métavers peut aider le monde réel en :
• servant d’opportunité pour produire de la valeur économique ;

• créant des emplois et de nouvelles voies professionnelles ;


• proposant de nouvelles expériences ;

• connectant les gens et en créant des communautés ;

• ajoutant de la valeur.


Le Chapitre 19 détaille dix études de cas qui décrivent comment le métavers est
utilisé dans le monde réel.
Faire entrer le métavers dans sa vie personnelle
Quel est le rôle du métavers dans votre vie personnelle ? Lorsque vous passez du
temps avec vos amis, votre famille ou vos proches, votre rôle est différent de celui
que vous avez au travail, n’est-ce pas ? Quelle place le métavers peut-il avoir
dans ce cas ?
Pour pouvoir répondre à cette question, vous devez trouver ce que vous faites
dans votre vie personnelle qui est différent de ce que vous faites au travail.
Aujourd’hui, avec l’émergence des technologies, des smartphones, des tablettes
et de la connectivité Internet omniprésente, l’écart entre le travail et la vie
personnelle s’est un peu réduit. Avec le travail à distance, la frontière entre le
bureau et le domicile est parfois floue.
Cela étant dit, vous pouvez utiliser le métavers comme moyen d’apprentissage,
de divertissement et dans d’autres aspects de la vie qui n’ont rien ou peu à voir
avec le fait d’être au travail. Voici quelques exemples.
Se divertir dans le métavers
Le métavers est un canal vers un tout nouveau monde de divertissements. Vous
pouvez jouer à des jeux en ligne, certains étant basés sur un jeu en réseau, d’autres
demandant à ce que vous rejoigniez un monde métavers spécifique auquel vous
contribuerez avec d’autres personnes. Vous pouvez également regarder et écouter
certains de vos musiciens et artistes préférés se produire dans le métavers, y
assister à des concerts et des performances ou à des événements sportifs majeurs.
Ces autoroutes du divertissement ne sont que le début. Passez à la Partie 2 si vous
souhaitez en savoir plus sur le divertissement dans le métavers.
Rester en forme avec le métavers
Des accessoires spéciaux peuvent y rendre le fitness plus engageant. Il n’est donc
pas surprenant que l’industrie du fitness ait adopté le métavers. Vous pouvez y
rejoindre un cours ou un groupe spécifique. Le Chapitre 15 couvre certains des
domaines à croissance rapide de la santé et de la forme physique dans le métavers, et comment vous pouvez en tirer le meilleur parti.
Apprendre dans le métavers
Le métavers rend l’apprentissage plus agréable. Peut-être avez-vous des enfants
plus jeunes qui ont besoin de connaître un sujet spécifique, ou peut-être aimeriez-vous vous-même apprendre quelque chose de nouveau ?
Si tel est le cas, procurez-vous des lunettes VR et rejoignez une expérience
d’apprentissage organisée par un musée du métavers, ou visitez un pays lointain, comme la Nouvelle-Zélande, qui fait sa promotion dans le métavers. De
nombreuses options d’apprentissage se présentent à vous dans le métavers, et
à mesure que les organisations, les fournisseurs et d’autres entités y font leur
entrée, l’offre grandit.
Qu’il s’agisse d’apprentissage à distance ou dans un format 3D, l’avenir de l’éducation sera probablement très expérientiel grâce au métavers. Imaginez pouvoir
marcher avec des dinosaures virtuels, ou voler avec des abeilles tandis qu’elles
pollinisent diverses fleurs… Tout est possible en VR !
Pour découvrir ce que le métavers peut proposer dans l’apprentissage, consultez
le Chapitre 14.
Socialiser dans le métavers
Il y a cinquante ans, les gens se rencontraient lors de rassemblements sociaux.
Dans les années 2000, les gens se rencontraient en ligne dans des salons de
discussion. Vous pouvez désormais rencontrer des personnes dans le métavers
lorsque vous vous engagez dans des activités de groupe, relatives à des intérêts personnels, des loisirs et des réseaux professionnels. La section suivante,
« Trouver des passions dans le métavers », ainsi que le Chapitre 9 couvrent la
recherche de loisirs dans le métavers.
Comme pour les réseaux sociaux, certains de vos amis seront exclusivement des
connaissances métavers tandis que d’autres deviendront des amis avec lesquels
vous communiquerez par d’autres moyens ; vous pourrez même choisir de vous
rencontrer dans la vraie vie !
[image: ]Restez prudent lorsque vous voulez rencontrer dans la vie réelle quelqu’un que
vous avez connu dans le métavers. Retrouvez-vous dans un lieu public, avec
d’autres personnes autour de vous, pour créer un filet de sécurité personnel. Vous
en saurez davantage sur la sécurité dans le métavers au Chapitre 3.
Trouver des passions dans le métavers
Les amateurs trouveront le métavers attractif lorsqu’ils pourront y partager des
intérêts similaires avec d’autres personnes prêtes à partager leur expertise, leur
temps et leur enthousiasme pour leurs passions.
À mesure que de plus en plus de personnes se connecteront les unes aux autres
dans le métavers, les amateurs pourront créer des groupes, des forums et peut-être de nouveaux mondes métavers axés sur des passions spécifiques.
Rencontrer dans le métavers votre groupe de rédaction du journal local ou assister
à la prochaine réunion de votre club d’échecs… tout est possible ! À l’heure actuelle,
nous sommes au stade juvénile du développement du métavers ; les promesses
sont donc nombreuses quant à sa pleine exploitation par des passionnés de tous
genres.
Allez au Chapitre 9 pour en savoir davantage sur la recherche de loisirs et de
passions dans le métavers.
Utiliser le métavers pour le travail
Des petites entreprises et entrepreneurs aux grandes sociétés, le métavers peut
trouver sa place dans tous les recoins du monde du travail. Il peut servir de canal
d’engagement, à constituer une clientèle, à vendre des produits et même à fournir
un service client.
Dans le secteur public, le métavers peut être utilisé pour améliorer l’expérience
gouvernementale et réduire les frictions entre eux et les citoyens, en ce qui
concerne l’accès aux services proposés notamment. Reportez-vous au Chapitre 10 pour y découvrir quelques exemples de changements déjà opérés, ainsi que la
façon dont certaines entités des secteurs privé et public sautent à bord pour créer
une meilleure gouvernance et de la valeur pour les citoyens.
De nombreuses activités sont en train d’émerger dans le métavers, créatrices de
nouveaux métiers. Dans le Chapitre 4, j’explore le monde des jetons non fongibles
(NFT), le commerce de détail, le secteur émergent de l’immobilier métavers, ainsi
que l’utilisation du métavers pour des professionnels spécifiques.
Quand Internet a commencé à croître de manière exponentielle, à partir de
l’an 2000, les nouveautés se sont succédé à un rythme effréné, telles que les
« services bancaires par Internet », où vous pouviez vous connecter à votre
banque et vérifier votre solde (incroyable !). Aujourd’hui, accéder à une banque
en ligne ou avec une application est une fonctionnalité à laquelle la plupart des
consommateurs s’attendent. Il fut aussi un temps où les premiers internautes
étaient initiés à la possibilité de commander un produit en ligne et de se le faire
livrer par la poste. Croyez-le ou non, la plupart des gens hésitaient à acheter
quoi que ce soit en ligne. Aujourd’hui, le commerce électronique mondial est une
industrie de presque 27 000 milliards de dollars ; et la majorité des consommateurs commande avec une application sans même y réfléchir à deux fois.
[image: ]La plupart n’ont pas encore idée de la façon dont le métavers va affecter le
travail ; mais certains spécialisés dans la prévoyance et les prévisions peuvent
nous éclairer sur cet avenir. Voici quelques façons dont le métavers peut être
utilisé dans le cadre professionnel.
• Représentants du service à la clientèle. De nouvelles carrières émergeront dans
le domaine du service à la clientèle, avec des tâches spécifiques à effectuer dans
le métavers.

• Concepteurs de métavers. Des environnements complexes dans le métavers
nécessitent du travail intellectuel et de la créativité. Vos compétences seront
bienvenues si vous savez programmer, concevoir ou imaginer de nouveaux
mondes et idées.

• Bureaux virtuels. Nous connaissons la notion de bureaux virtuels dans le monde
réel, mais les bureaux virtuels du métavers accueilleront des spécialistes experts
dans des domaines tels que les NFT et la conception de métavers.

• Enseignants et instructeurs. Êtes-vous enseignant ou instructeur et souhaitez-vous prolonger l’expérience dans le métavers ? Les avatars que vous voyez
dans le métavers sont également des personnes, et nombre d’entre elles
appartiennent certainement à votre public cible. Les enseignants du futur
organiseront des cours et enseigneront de nouvelles compétences dans le
métavers, que ce soit une langue étrangère ou la création de nouveaux arts 3D,
par exemple.

• Réunions. De nombreuses entreprises ont commencé à utiliser le métavers
à titre expérimental pour juger de son adéquation dans le domaine de la
contribution. Ce qui implique d’organiser des réunions et de créer des
opportunités de collaboration entre employés ou dirigeants dans le métavers.


Si vous êtes curieux de la façon dont le métavers pourrait affecter votre expérience professionnelle, rendez-vous au Chapitre 12.
Visiter un monde métavers
Alors comment entrer dans le métavers ou se connecter à l’un des nombreux
mondes VR ? Les sections suivantes vous expliquent comment y accéder pour la
première fois.
Parmi les mondes métavers émergents que vous pouvez visiter, certains se
concentrent sur les jeux, d’autres se focalisent sur la rencontre de personnes,
et d’autres encore essaient de créer de nouvelles expériences de shopping et
d’événements.
Accéder au métavers
L’accès à un monde métavers nécessite du matériel informatique et des équipements tels qu’un casque VR, qui ont une capacité et une puissance de calcul
suffisantes pour pouvoir afficher correctement les graphiques et fournir une
expérience métavers optimale.
Pour un monde métavers typique, vous avez le choix entre plusieurs navigateurs :
Microsoft Edge, Google Chrome, Firefox. N’importe lequel d’entre eux pourra
ouvrir la page principale du monde métavers auquel vous essayez d’accéder.
Cette section fournit les URL (adresses Web) de quelques mondes métavers parmi
les plus courants, dont certains seront abordés dans les chapitres suivants. Pour
visiter l’un de ces mondes, tapez l’URL dans la barre d’adresse de votre navigateur exactement comme indiqué et appuyez sur Entrée.
Voici une liste générale des endroits intéressants dans le métavers. Ce sont des
mondes métavers VR populaires auxquels on peut accéder via un navigateur Web
dans la plupart des cas, bien que certains puissent requérir un casque VR.
[image: ]Entrez l’URL dans votre navigateur Web exactement comme indiqué dans le
tableau suivant. Selon les paramètres de votre navigateur, il est possible qu’un
avertissement s’affiche indiquant que le site Web n’est pas sûr. Procédez avec
prudence si vous recevez cet avertissement, ou alors n’y allez pas, si vous
préférez. Les choses changent constamment en ligne.
	Métavers 	URL 
	Axie Infinity 
	https://axieinfinity.com/ 

	Bloktopia 
	www.bloktopia.com 

	Decentraland 
	https://decentraland.org/ 

	Horizon Worlds 
	https://www.meta.com/fr/horizon-worlds/ 

	Illuvium 
	https://illuvium.io/ 

	Metahero 
	https://metahero.io/ 

	Roblox 
	www.roblox.com 

	The Sandbox 
	www.sandbox.game 

	Somnium Space 
	www.somniumspace.com 

	Sorare 
	https://sorare.com/ 

	VrrOOm 
	https://vrroom.studio/fr/ 

	Voxels 
	www.voxels.com 



[image: ]Il existe des centaines de mondes métavers à visiter en ligne. La liste précédente est une petite représentation de ces mondes parmi les plus populaires. Le
Chapitre 2 décrit en détail ce que chacun d’eux a à offrir.
Choisir un monde métavers à visiter
Avant de choisir un monde métavers, réfléchissez à ce que vous attendez de
votre expérience métavers. Certains mondes métavers se concentrent sur les
jeux, et d’autres sur des activités telles que la visite d’un musée, ou même sur
la participation à un concept métavers.
Visiter un monde métavers est similaire à la navigation sur un réseau social
en ligne. De nombreux réseaux sociaux sont disponibles : Facebook, Twitter,
Snapchat, TikTok, Instagram, entre autres. Ces plateformes ne sont pas forcément toutes pertinentes pour l’usage que l’on veut en faire. Certaines personnes
préfèrent utiliser Facebook pour rester en contact avec leurs amis ou s’adonner
à un type d’activité spécifique, ou encore assister à des événements artistiques
et de divertissement. D’autres préfèrent Twitter parce qu’il offre des informations dans un format différent avec un type d’audience différent. Lorsque vous
choisissez un monde métavers à visiter, pensez à faire correspondre vos intérêts
avec ce que propose le métavers.
[image: ]Gagnez du temps en sachant à l’avance quel monde métavers vous souhaitez
visiter et pourquoi. Rejoindre une plateforme de métavers demande des efforts
et peut prendre du temps, de la création d’un compte ou de la connexion de
votre portefeuille à la personnalisation de votre avatar. Parcourir une plateforme
de métavers et trouver sa place dans ce monde peut s’avérer chronophage. En
recherchant une plateforme de métavers concordant avec vos intérêts, vous
gagnerez du temps à long terme. Pour un aperçu des plateformes de métavers,
passez au Chapitre 2.
Établir un profil métavers
Chaque monde métavers nécessite que ses utilisateurs créent un profil. C’est
très similaire à tout autre site Web ou plateforme en ligne : l’utilisateur doit
créer un nom d’utilisateur et définir un mot de passe sécurisé.
[image: ]Pour garantir la plus grande sécurité possible, utilisez un mot de passe différent
pour chacun de vos profils de mondes métavers. Et, bien sûr, assurez-vous que
tous vos mots de passe métavers (et autres) soient uniques par rapport aux mots
de passe que vous utilisez pour votre messagerie ou votre site bancaire.
Dans certains cas, vous pouvez utiliser votre compte Microsoft, Google ou
Facebook pour vous connecter sans créer de compte métavers. Ceci en raison
d’un accord entre ces entités pour une authentification unique (SSO), ou du
fait que le métavers est connecté à l’un de ces fournisseurs. Par exemple, pour
accéder à Horizon Worlds, vous devez utiliser votre connexion Meta (anciennement Facebook) plutôt que de créer un nouveau nom d’utilisateur et un nouveau
mot de passe. Horizon Worlds fait partie de Meta et ne vous oblige pas à avoir
de nouveaux identifiants.
Une fois que vous aurez créé ces identifiants, vous pourrez personnaliser davantage votre profil avec des informations telles que votre âge et votre date de naissance. Vous sélectionnerez également des questions de sécurité et leurs réponses,
puis créerez votre premier avatar, ou « vous virtuel », pour ce métavers.
Créer un avatar
Un avatar est la représentation visuelle de vous-même dans un monde virtuel.
Dans le métavers, vous avez le choix entre un personnage humain, un animal, un
personnage de dessin animé, un super-héros et des centaines d’autres options.
Vous pouvez également personnaliser votre avatar en changeant, par exemple,
la couleur de ses cheveux, sa taille, la couleur de ses yeux ainsi que d’autres
aspects de son apparence.
Et pour l’habiller, vous avez l’embarras du choix, avec les vêtements disponibles
dans les nombreux mondes métavers. Certaines marques de luxe proposent déjà
des vêtements numériques dans lesquels votre avatar sera tout à son aise. De
nombreuses autres marques de mode exploitent elles aussi le métavers dans ce
sens. L’univers des avatars connaît des métamorphoses passionnantes à mesure
qu’il s’étend et se connecte au monde de la mode.
Pour le moment, il n’est pas possible d’utiliser le même avatar dans tous les
mondes métavers. Par exemple, vous ne pouvez pas utiliser votre avatar métavers de Roblox sur Horizon Worlds, ou de NVIDIA Omniverse sur Decentraland
ou d’autres. Nous sommes actuellement dans les premiers stades de développement du métavers, donc tout peut changer.
[image: ]Vous pouvez toujours évoluer dans votre monde métavers avec un avatar par
défaut et revenir le personnaliser plus tard. Nul besoin de se presser !
Personnaliser son expérience
Les expériences dans le métavers dépendent d’un certain nombre de facteurs, y
compris le monde métavers que vous visitez. Chaque monde métavers offre sa
propre expérience. Horizon Worlds, par exemple, met à disposition ses propres
jeux et activités, tandis que Roblox propose une expérience complètement différente, permettant de créer vos propres jeux au sein d’une interface graphique 3D
unique. Au fur et à mesure que vous participerez au monde métavers de votre
choix, personnaliser votre expérience consistera à choisir certains paramètres et
options pour vos avatars.
Financer son compte métavers
Bonne nouvelle : vous pouvez acheter dans le métavers ! Au moment d’écrire ces
lignes, il est question principalement de biens numériques, d’art numérique, de
vêtements et d’accessoires numériques pour votre avatar métavers, entre autres
marchandises.
Pour acheter quelque chose dans le métavers, vous devez financer votre portefeuille dans ce monde métavers spécifique. Le Chapitre 4 couvre entièrement
l’aspect monétaire du métavers, où vous deviendrez maître du financement de
votre portefeuille, ainsi que de l’achat et la vente dans le métavers.
En finançant votre compte métavers, vous entrerez dans la sphère des cryptomonnaies. Au Chapitre 4, je passe en revue le processus de financement de
votre compte métavers, également appelé portefeuille, avec une petite quantité
de cryptomonnaie, ainsi que la conversion de celle-ci en une cryptomonnaie
acceptée par le monde métavers choisi. Certains mondes métavers ont créé leur
propre cryptomonnaie, qui peut être convertie à partir de dollars américains, de
dollars canadiens, d’euros et autres devises couramment utilisées.
[image: ]Les devises ne sont pas toutes convertissables en cryptomonnaie pour financer
votre portefeuille métavers. En effet, la cryptomonnaie n’est pas reconnue
actuellement par toutes les agences monétaires du monde et votre banque peut
très bien ne pas vous autoriser à convertir votre monnaie locale en crypto. Si
cela s’avérait, ne soyez pas déçu, vous pouvez toujours participer à de nombreux
mondes métavers ; simplement, il ne sera pas facile d’acheter des biens
numériques.
Le financement de votre compte métavers est un processus très simple : il vous
donnera la possibilité d’avoir un portefeuille, grâce auquel vous pourrez acheter
un produit numérique dans le métavers.
[image: ]Ce livre ne recommande pas plus qu’il ne suggère que vous achetiez un produit
ou un service dans le métavers. La seule raison pour laquelle j’aborde ce sujet
tient à l’aspect primordial d’expériences d’achats et de ventes sûres et sécurisées ; et je tiens à ce que vous, nouveau participant au métavers, connaissiez le
processus exact du financement. Votre sécurité est ma principale préoccupation.
Quelques endroits à visiter dans le métavers
Il existe de nombreux endroits sympathiques à visiter dans le métavers. Vous
devrez peut-être vous connecter pour les visiter ou en faire l’expérience :
• Musee Dezentral, le premier musée métavers du monde :
https://musee-dezentral.com/museum

• MetaMall, la première galerie commerciale métavers du monde :
https://www.metamalls.io

• MetaVegas, Las Vegas dans le métavers : https://dreamlandxr.com/metavegas

• Alien Worlds, un des jeux métavers les plus populaires : https://alienworlds.io/


[image: ]Tout au long de ce livre, je mentionne de nombreux mondes métavers et je fournis
des liens auxquels vous pouvez accéder soit avec un navigateur d’ordinateur, soit
avec un casque VR. Même s’il n’est pas indispensable d’acheter un casque VR pour
découvrir le métavers, il vous offrira généralement une meilleure expérience.
Chacun cherche à s’imposer dans le métavers

Au fur et à mesure que le métavers évolue,
de nombreuses nouvelles entités des
secteurs privé et public s’efforcent de
jouer un rôle majeur dans le métavers.
Meta a complètement changé l’orientation
de son organisation, et le nouveau nom de
l’entreprise témoigne bien de son intérêt
dans le métavers. Même si Meta a choisi
en mars 2023 de se concentrer davantage
sur l’intelligence artificielle, c’est dans le
but d’intégrer cette dernière dans le futur
métavers. Les gouvernements ne sont
pas en reste. Celui des Émirats arabes
unis et la ville de Dubaï sont à l’origine de
nombreuses avancées dans le métavers,
dont le premier bureau gouvernemental
au monde dans le métavers, le premier
mariage au monde dans le métavers, ainsi
que d’autres efforts pionniers.

En fin de compte, le métavers deviendra ce
que les gens choisiront d’en faire. Il offrira
la possibilité de mieux communiquer si
les gens créent de nouvelles et meilleures
façons d’y communiquer. Il aidera à s’engager si les gens y créent des expériences
engageantes. Chaque technologie est
acceptée selon une courbe d’adoption, à
laquelle le métavers n’échappera pas. La
progression partant des innovateurs et
premiers adeptes jusqu’à une adoption en
masse prendra du temps, car les bases
sont jetées d’un métavers qui attirera à
coup sûr les foules.


DANS CE CHAPITRE

Comprendre ce qui rend
chaque plateforme de
métavers unique.

•

Explorer les expériences
offertes par des plateformes
de métavers populaires.

•

Réfléchir au métavers du futur.

Chapitre 2 Quelques plateformes de métavers à découvrir
Ce chapitre traite des fournisseurs de métavers les plus populaires (au
moment de la rédaction de cet article) et de leurs plateformes. Il est probable
que le contenu de ce chapitre ait déjà évolué lorsque vous lirez ces lignes, car
de nouveaux fournisseurs de métavers auront émergé et des mondes métavers
auront ainsi gagné ou perdu en popularité. Je vous suggère de vérifier périodiquement vos sites de veille technologique et médias préférés pour y apprendre les
dernières évolutions en matière de métavers. L’encadré « Suivre le métavers »
répertorie certains sites de technologie qui me tiennent bien informé.
Suivre le métavers
[image: ]Le métavers se développe à la vitesse de… hé bien, du métavers. Voici quelques-uns
de mes sites Web d’actualités technologiques préférés, qui m’aident à suivre les
nouveaux développements :
• CoinDesk : www.coindesk.com

• Cointelegraph : https://fr.cointelegraph.com


• Decrypt : https://decrypt.co

• Mashable : https://mashable.com/tech

• TechCrunch : https://techcrunch.com

• TechRadar : https://global.techradar.com/fr-fr

• TNW : https://thenextweb.com

• VentureBeat : https://venturebeat.com

• The Verge : www.theverge.com

• Wired : www.wired.com


Différencier les plateformes de métavers
Le terme métavers fait référence à une catégorie générale de mondes 3D, la
plupart accessibles avec des casques de réalité virtuelle (VR), que vous visitez et
avec lesquels vous interagissez en temps réel. Les fournisseurs de métavers tels
que Decentraland, Horizon Worlds, The Sandbox et bien d’autres ont déjà créé
des mondes 3D proposant des communautés, des divertissements et une multitude d’activités auxquelles vous pouvez participer avec d’autres utilisateurs. Il y a
quelques mois, le métavers a suscité un vif intérêt, car les cryptomonnaies et les
jetons non fongibles (NFT) offrent une expérience supplémentaire sur la plupart
des plateformes. Dans ce chapitre sont couvertes les plateformes de métavers
existant actuellement, en quoi elles diffèrent les unes des autres, ainsi que les
types d’expériences disponibles sur quelques-unes d’entre elles.
[image: ]Au moment de la rédaction de ce livre, plus de 150 entreprises construisent des
plateformes de métavers.
Lorsque vous naviguez sur Internet, vous recherchez des sites Web dont les informations correspondent à ce que vous voulez réaliser. Aujourd’hui, Internet est un
endroit que la plupart d’entre nous visitent pour communiquer avec des amis,
acheter ou vendre des biens ou des services, écouter de la musique ou regarder un
film. Internet est également le moyen d’apprendre un nouvel outil, d’assister à
des cours ou de réserver des vols pour vos prochaines vacances. Pour vos besoins,
vous visitez probablement une foule de sites Web différents qui vous mènent là
où vous voulez aller ou vous aident à atteindre vos objectifs.
Le métavers est nouveau, et pourtant similaire à Internet. Comme avec Internet,
lorsque vous « naviguez dans le métavers », vous choisissez le monde métavers
qui convient le mieux à l’activité, ou expérience, dans laquelle vous désirez vous
immerger. Peut-être souhaitez-vous rencontrer des amis dans votre groupe de
loisirs, apprendre quelque chose de nouveau ou profiter d’un concert en direct de
votre artiste préféré ? Le métavers vous offre un large éventail d’activités, au sein
de mondes métavers différents.
Les sections suivantes décrivent les types de mondes métavers actuellement
disponibles. La section « Évolutions possibles du métavers » donne un aperçu
de ce à quoi pourrait ressembler notre interaction avec le métavers dans le futur.
Le métavers
Le métavers décrit un monde 3D virtuel où les utilisateurs s’engagent dans des
activités. Tout comme nous utilisons le terme e-mail ou Internet pour définir une
catégorie générale d’outils en ligne, le métavers est une catégorie très générale
d’un monde 3D spécifique avec de nombreux niveaux d’interactivité. Métavers
est utilisé comme terme générique pour diverses plateformes et communautés
actuellement disponibles et en cours de développement dans le métavers. Celles –
ci offrent divers types d’installations virtuelles et d’expériences aux utilisateurs,
tout comme le font les plateformes de médias sociaux.
[image: ]Le métavers est l’ensemble de toutes les plateformes de métavers créées. Ces
plateformes sont de tailles et de formes différentes, ont des éléments visuels
différents et offrent divers types de fonctionnalités à leurs participants. Le métavers est en fin de compte un moyen de communication tridimensionnel, ou un
canal. Dans ce canal, les éléments sont nombreux ; et le plus déterminant est
un environnement 3D créé artificiellement. Les fournisseurs créent des environnements 3D appelés plateformes de métavers. Ces plateformes proposent divers
niveaux d’interactivité et d’expériences : certains offrent la possibilité de rencontrer d’autres utilisateurs sur la plateforme et de participer à un jeu, tandis que
d’autres avancent la possibilité de collaborer sur la conception 3D et les applications industrielles. Le métavers est en train d’évoluer et en est à son tout premier
stade. Il est riche de promesses !
Métavers public et privé
Je définis un métavers public comme un métavers où n’importe qui peut créer un
compte et rejoindre les activités et l’engagement qui s’y rattachent. Les plateformes de métavers disponibles aujourd’hui et qui sont abordées tout au long de
ce livre font partie d’un métavers public. Mais des versions privées du métavers
voient déjà le jour.
[image: ]Indépendamment d’un métavers public, des métavers privés hébergent des
communautés spécifiques fondées sur leurs membres. La participation à un
métavers privé est acceptée sur invitation, ou parce que les utilisateurs font
partie d’un groupe ou ont certains droits ou privilèges. Par exemple, un groupe
professionnel, une université ou une entreprise peut créer sa propre plateforme
de métavers, accessible uniquement à ses membres ou employés.
Évolutions possibles du métavers
Imaginez une plateforme de métavers hybride où les membres créent, ou appartiennent à, des communautés réservées uniquement aux membres du métavers
public, mais sur la base d’informations d’identification ou d’autres critères. Ces
plateformes de métavers seraient hébergées sur des réseaux privés plutôt que
publics. Semblables à un cloud privé par rapport à un environnement de cloud
public, les futures plateformes de métavers seront probablement centrées sur des
niches, privées et personnalisables.
À mesure que l’adoption du métavers progresse, vous pourriez rejoindre des
plateformes extrêmement sélectives en matière d’accès : par exemple, un métavers privé pour des groupes ou des communautés, basé sur l’adhésion, où l’accès
aux masses n’est pas la règle. Pensez à un groupe d’anciens élèves, à un groupe
de membres spécialisés, à un groupe sportif de haut niveau ou à un groupe d’entrepreneurs fortunés. Tout le monde peut faire partie du métavers !
[image: ]Certains de ces concepts sont résolument tournés vers l’avenir et n’existent
peut-être même pas officiellement. Un tout nouveau terrain de jeu est en train
d’être créé dans le métavers ; et il est sûr que de nombreux termes et définitions
entreront dans le langage courant au cours des prochains mois et années.
Horizon Worlds
Horizon Worlds (illustré à la Figure 2.1) est un monde métavers créé par Meta. Il
propose des divertissements, des jeux, des spectacles en direct et des apparitions
de célébrités. Pur produit de Meta, Horizon Worlds s’adresse naturellement à un
large éventail d’utilisateurs.
[image: ]
Figure 2.1
Jouer sur
Horizon Worlds.

[image: ]Depuis fin 2022, quelques expériences intéressantes sont disponibles sur Horizon
Worlds :
• Réseau social : Horizon Worlds sert de réseau social où il est possible de
rencontrer des amis, jouer à des jeux, vous entraîner en groupe ou vous engager
dans des activités telles que la création d’un nouveau monde.

• Jeux : vous pouvez jouer à des jeux, notamment en groupe, et participer
à des compétitions. Vous avez la possibilité de concourir et de gagner
des récompenses, ainsi qu’un statut social, en gagnant des points dans
l’environnement de jeu spécifique. Horizon Worlds propose actuellement le
plus grand nombre de jeux pouvant être joués sur une même plateforme de
métavers. Meta cherche à faire du métavers le principal domaine d’interaction
à l’avenir. Horizon Worlds a l’avantage du premier arrivé ; mais il a également
déployé des efforts considérables pour attirer les utilisateurs vers sa plateforme
de métavers. Cela dit, vous trouverez peut-être un jeu plus intéressant sur une
autre plateforme. Allez explorer !

• Fitness : Horizon Worlds propose des applications de fitness (cours, jeux…) avec
lesquelles les utilisateurs peuvent s’engager, en utilisant la plateforme comme
partenaire de fitness.

• Divertissements : la plateforme offre des concerts en direct avec des artistes et
des chanteurs célèbres, ainsi que des événements du monde entier. Vous pouvez
accéder aux sièges du premier rang et vibrer avec vos artistes comme si vous
y étiez.


Enfin, vous pouvez utiliser Horizon Worlds pour le travail (sous l’appellation
Horizon Workrooms), en créant des salles virtuelles sur votre lieu de travail et en
rencontrant vos collègues et coéquipiers dans un environnement virtuel.
[image: ]La plupart des expériences sur Meta nécessitent le casque Meta Quest 2. Celui-ci
se connecte à Horizon Worlds via votre compte Meta. Pour en savoir plus sur les
casques, reportez-vous au Chapitre 6.
NVIDIA Omniverse
NVIDIA est connu pour produire certains des matériels graphiques haute puissance les plus appréciés. Souhaitant poursuivre ce travail dans le métavers,
NVIDIA a lancé une nouvelle plateforme de collaboration fondée sur la réalité
virtuelle, appelée Omniverse (voir Figure 2.2).
La plateforme Omniverse est la mieux adaptée aux concepteurs d’objets 3D et
virtuels, dans ce sens où ses activités impliquent (et impliqueront ?) principalement la conception plutôt que le divertissement.
[image: ]
Figure 2.2
NVIDIA
Omniverse.

L’Omniverse convient parfaitement aux personnes qui souhaitent explorer le
design industriel et autres éléments connexes. NVIDIA a également annoncé qu’il
envisageait de créer le plus grand métavers industriel grâce à ses partenariats
industriels avec des sociétés telles que Siemens et Pixar.
NVIDIA Omniverse aide également au développement de jeux, avec l’objectif de
créer des modèles 3D ultra-réalistes plutôt que de devenir une plateforme de jeu
en soi – du moins d’après les annonces faites au moment d’écrire ces lignes.
[image: ]L’Omniverse permet d’envisager le rôle que le métavers pourrait jouer dans le
travail à l’avenir. NVIDIA prévoit clairement plus de coopération sur les conceptions 3D ; elle a créé à cet effet une plateforme permettant aux participants de se
réunir et de collaborer. L’Omniverse permettra aux concepteurs de participer de
manière transparente à la création de modèles 3D, de graphiques et de conceptions
d’unités de processeur graphique (GPU) en temps réel. Les concepteurs pourront
travailler ensemble pour élaborer des produits, des bâtiments, des machines-outils et toute autre conception 3D imaginable, comme celles utilisées dans les
jumeaux numériques (représentation virtuelle d’un objet ou d’un système, à
diverses fins). NVIDIA collabore également avec Pixar et utilise Universal Scene
Description (USD), une nouvelle technologie qui facilite la création de contenu.
Les applications de l’Omniverse sont accessibles avec un certain nombre de
casques VR, bien que les jeux Omniverse ne soient compatibles qu’avec le casque
HTC Vive HMD. Pour un aperçu complet des casques populaires actuellement
disponibles, consultez le Chapitre 6.
Cette technologie offre un niveau d’amélioration considérable par rapport aux
technologies précédentes utilisées dans la conception graphique. Elle peut ainsi
servir dans d’autres domaines comme l’architecture, la robotique, la construction
ainsi que d’autres processus de conception complexes.
Jumeaux numériques

Ces dernières années, les fabricants
ont adopté massivement la technologie
des jumeaux numériques pour répliquer
numériquement leurs produits en réalité
virtuelle. Les jumeaux numériques sont
une représentation numérique d’un actif
industriel existant. Cet actif peut être une
turbine, une usine de traitement, une raffinerie ou toute autre machinerie autonome
ou combinaison de machines complexes.

Les jumeaux numériques permettent de
tester numériquement les équipements
et de simuler des situations qui seraient
trop coûteuses à mener dans la vie réelle.
Ils sont également utilisés pour former le
personnel à des situations extrêmement
délicates sans avoir besoin de les envoyer
sur place ; par exemple, la formation d’opérateurs de plateformes pétrolières dans le
fonctionnement de machines complexes.

Les jumeaux numériques sont devenus
très populaires. Des fabricants comme
BMW, Siemens Energy ont utilisé la technologie NVIDIA pour créer des jumeaux
numériques de leurs produits, à des fins
d’applications à usage commercial et
industriel.

[image: ]L’Omniverse est une plateforme de travail et de développement, ce n’est pas une
plateforme de métavers pour le divertissement. Les partenariats de NVIDIA avec
d’autres sociétés telles que Siemens donnent lieu à un métavers industriel où les
graphismes accélérés, l’intelligence artificielle (IA) et les technologies basées sur
l’IA créeront une plateforme de métavers industrielle 3D virtuelle.
Decentraland
Decentraland est l’une des premières plateformes de métavers. Elle a été lancée
en février 2020 et appartient à la Fondation Decentraland, une organisation à
but non lucratif. La plupart des expériences sur Decentraland reviennent à visiter
des zones au sein de la plateforme – également appelées propriétés, ou terrains –
appartenant à d’autres utilisateurs, et à explorer ce qu’ils y ont construit.
Genesis Plaza de Decentraland est le premier endroit où les utilisateurs atterrissent lorsqu’ils se connectent (voir Figure 2.3).
Acheter des parcelles de terrain sur Decentraland
Au moment d’écrire ces lignes, Decentraland ne propose toujours que
90 601 parcelles de terrain. Chaque parcelle est également un NFT en essence. Ce
qui signifie qu’elle a une adresse unique, ne peut pas être falsifiée, ne peut pas
être dupliquée sur la plateforme, et dispose de droits permanents attribués sur
une base de données blockchain.
[image: ]
Figure 2.3
Genesis Plaza,
de Decentraland.

Pour pouvoir acheter et vendre des terrains sur Decentraland, vous devez posséder
un portefeuille MetaMask et avoir du MANA à dépenser. MANA est la cryptomonnaie de Decentraland. MetaMask est un portefeuille de cryptomonnaies qui offre
la possibilité de convertir de l’argent réel en une monnaie de métavers, également
appelée cryptomonnaie. Vous apprendrez ce qu’il faut savoir sur les différents
types de monnaie de métavers au Chapitre 4. Les utilisateurs de Decentraland
doivent acheter du jeton MANA pour pouvoir s’offrir dans Decentraland des
actifs numériques, tels que des terrains virtuels et des NFT (vêtements, objets de
collection et art numérique).
Voici les catégories de parcelles que l’on trouve dans Decentraland :
• Terres (« LANDs », en gris foncé) : parcelles privées. Celles-ci peuvent être
achetées et vendues avec un portefeuille crypto sur diverses places de marché,
dont celle de Decentraland et sur la plateforme OpenSea.

• Quartiers (violet) : ce sont des communautés thématiques, qui ne sont pas à
vendre.

• Plazas (grandes places vertes) : elles ne sont pas à vendre ; ce sont des espaces
communautaires.

• Routes (« Roads », en lignes gris clair) : ce sont des sentiers communautaires ;
ils ne sont pas à vendre non plus.


Reconnaître les types d’utilisateurs de Decentraland
Lorsque vous entrez dans Decentraland, vous le faites en tant qu’un des deux
types d’utilisateurs : créateur ou visiteur.
Créateurs
Les créateurs sont des utilisateurs qui achètent un terrain virtuel (LAND) et
y créent des expériences pour d’autres utilisateurs, appelés visiteurs. À l’heure
actuelle, les propriétaires de LANDs sont plutôt variés et ont acheté des terrains
numériques de différentes tailles sur Decentraland. Parmi eux se trouvent la
Chase Bank, Coca-Cola, le groupe HighCo, JP Morgan, de nombreuses marques
de mode et des célébrités.
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